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Cea mai bund metoda pentru a face ca cineva sa devind subordonat si pasiv unei iluzii abstracte este
dependenta sau adictia. Amagirea consumerismului nu e doar o credinta falsi ci o dependenta construita
pe dorinta. Ideea era destul de simpld. Daca oamenii erau dependenti de produsele fabricilor existau
mai putine sanse ca ei sid-si exprime nemultumirea fatd de conditiile de munca din aceste fabrici, sau
sé-gi puna intrebari legate de vietile muncitorilor, sau sd chestioneze natura muncii insegi. Dupa cum
pretinde Stuart Evans', consumerismul, “participarea in masa la valorile pietei induse maselor nu constat
intr-o dezvoltare naturala, istorici, ci tine de un mecanism agresiv al supravietuirii corporatiste. Falsa
prosperitate ce a fost obtinuta prin consumerism, imprejmuirea vietii sociale de citre spectacol a rezultat
in distragerea atentiei maselor de la neplécerea cauzata de munca. Jelen Woodward argumenteaza: “Celor
ce nu-si pot schimba intreaga viata sau ocupatia, chiar gi o noud colectie de haine reprezinta o usurare.“

Astfel, socitétile umane au cizut de la fiind (personalitate, caracter, cultivarea mintii, etc.) la avdnd
si in cele din urmai la aratdnd (principala caracteristicd a lumii spectacolului). Aga ci identitatea umana
nu e cu nimic mai definitd gi masuratad in acord cu ceea ce un individ e de fapt sau cu ceea ce face, nici
micar de ceea ce detine. Fa este definitd de ceea ce un individ prezintd ci e sau detine. Fericirea (un
termen folosit pand la greatd in zilele noastre de citre conservatori ca David Cameron) a devenit un
indicator cantitativ, depinzand de bunurile pe care o persoana e in stare si le detina si statutul social
atasat acestei prezentiri in fata altora. Intr-o societate anonima si alienata, aparenta este importanta si
statutul social ce poate fi cAgtigat printr-o anume ocupatie, este prezentat strainilor prin consumerism,
o proceduri pe care am numi-o “‘comercializarea sinelui“. Sinele ca produs ce e descris pe o foaie cireia
ii spunem Curriculum Vitae.

Chiar si politica a devenit marketing vocational, iar candidatilor 1i se face reclama ca unor produse
de consum in masa. “Nu e treaba consumatorului sa stie ce vrea“, obisnuia sa spuni fondatorul Apple,
Steve Jobs. Daci transferram acest citat politicului, “‘nu e treaba cetiteanului sd intervini in politica,
pentru a face cunoscut ceea ce vrea“, ceva ce a fost sugerat de catre filosoful englez Thomas Hobbes
acum 400 de ani. Pe scurt asta inseamna c& cetatenii sunt incapabili s& se guverneze singuri, deoarece
starea lor naturald ar fi caracterizata de lacomia de dominatie. Astfel singura solutie pe care o propune
Hobbes impotriva riazboiului civil sau a devastarii e contractul social, un soi de “intelegere* intre indivizi
(cei dominati) si un guvern central (Suveranul), ce va controla puterea legislativa si executiva si prin
mijloace coercitive va impiedica pe oricine sa intervind in politica, inchizdndu-1 in propriul domeniu.
In mod contrar Hannah Arendt, bazandu-si aproape toat# munca pe ideea lui Aristotel (omul e un
animal politic) spune ci tdramul public (politic) e singurul in care omul isi poate dobandi cu adevarat
libertatea.

Definitia aristotelici a cetdteanului consta in: “Cine e un cetatean? Un cetédtean e oricine capabil de a
guverna si de a fi guernat. Exista 700 000 000 de cetateni in Europa. De ce nu sunt cu totii in masura de
a guverna? Pentru ci ideologia politicd dominanta tinteste exact catre a preveni cetitenii de la a invita
cum si guverneze si cum si fie guvernati (a cunoaste ambele parti ale puterii). In consecinta, cultivi
logica dupi care guvernarea trebuie atribuitd “expertilor”. Asta indica citre existenta unei educatii anti-
politice, proportionald cu imaginarul ultra-individualist ce conduce cétre pasivitate gi in cele din urméa
consumerism. Societatea de masa produce indivizi care in loc de a-gi asuma reponsabilititi politice si
initiative, devin dependenti de urmarea si votarea optiunilor politice pe care altcineva i le-a pregitit,
in acelasi fel in care nu are de ales ce bunuri vrea sd produca, cum sa le produca sau in ce fel sa le
distribuie.

Sfarsitul consumerismului

Intr-o lume in care spectacolul predomina, nu societatea stabileste principiile spectacolului, nici un
grup secret de speculatori, aga cum ar sustine unii suporteri ai teoriilor conspiratiei. Conceptul profitului
continuu e cel ce conduce institutiile, valorile si societatea insasi intr-o directie ce serveste o productie
crescanda, combinatd cu un consum mereu maritd. Exact aceastd “buld a consumului“, prin modul in
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care sistemul financiar opereaza (Imprumuturi, carduri de credit, etc.), a rezultat in “criza’ economica
curentd. Dupé ce consumatorii au fost umflati cu dorinte de consum excesive, dupa ce lista de produse
ce i-ar face “fericiti“ s-a marit, a devenit dintr-o datd evident ca aceste nevoi artificiale nu mai puteau
fi servite de sistemul bancar.

Cresterea economici a eliberat societatile de la stresul fizic necesar luptei directe pentru supravietu-
ire, insd facand asta, i-a subjugat eliberatorului lor. Economia a transformat lumea, insé a transformat-o
doar intr-o lume a economiei. Abundenta mérfurilor, mai exact a relatiei cu méarfuri,nu poate fi altceva
decat supravietuirea maritd ce nu a incetat si incorporeze nevoi. Un exemplu tipic std in urmatoarea
contradictie: in timp ce automarea tehnologica si dezvoltarea ar fi putut elmina cel putin, sau méacar
reduce nevoia de muncd, de fapt a creat un nou sector, al treilea (al serviciilor), modificand in acelagi
timp ugor maritul “timp liber” intr-un motiv pentru alienare, (de vreme ce plicerea inerentd timpului
liber necesita la randul ei bunuri de consum...)

“Imaginarul timpului nostru e imaginarul expansiunii nelimitate gi a acumulirii de lucruri fara
valoare... Ce inseamna asta? Un televizor in fiecare camera, un calculator in fiecare camer, g.a.m.d. De
acest imaginar depinde sistemul. Si exact acesta trebuie distrus®, spune Cornelius Castoriadis®.< /em>
Din momentul in care societatea intelege ca a devenit dependentd de economie, noi realizim ci tocmai
opusul a avut loc. Astézi, societatea si economia sunt oponenti in lupta pentru dominatie. Societétile din
lumea intreaga se gasesc in fata unei mari dileme: pseudo-folosirea vietii prin marfa sau viata adevarata.
Antidotul acestei atat de discutate “crize nu e o “solutie” economici, ci una social /politici i aceasta ni
se cere ca societate, ca persoane ce au datoria de a forma o lume substantial politica
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