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1. Strategia amuzamentului

Elementul primordial in controlul social este strategia amuzamentului, care consistd in distragerea
atentiei publicului de la problemele importante si de la schimbarile decise de catre elita politica si eco-
nomicé, prin tehnica inundé&rii cu informatii insignifiante.. Aceasta strategie e la fel de indispensabild si
in a impiedica publicul de a se interesa pentru informatii esentiale, in area stiintei, economiei, psiholo-
giei, etc. A mentine atentia publicului departe de adevératele probleme sociale, prada tematicilor fara
importanta reald. A mentine publicul ocupat, ocupat, ocupat, fara timp pentru a gandi”.

2. Provocarea problemelor ca pe urma sa se ofere solutii

Acestd metodd mai e numita si “problema-reactie-solutie”. Se creeazid o problema, o "situatie” despre
care se stie cd va provoca o anumitad reactie a publicului, in asa fel incat acesta sa devina mai apoi
sustindtorul méasurilor ce se doresc a fi acceptate. De exemplu: se lasa s se dezvolte sau sa se intensifice
violenta urbana, sau se organizeazi antentate sangeroase, ca pe urma publicul sa fie cel care cere legi
si politici de sigurantd in detrimentul libertatii. Sau: a crea crize economice pentru a forta acceptarea
— sub pretextul "raului necesar’- distrugerii drepturilor sociale si a serviciilor publice.

3. Strategia de gradualism

Pentru a face ca o méasura inacceptabild si devini acceptata e suficienti aplicarea sa in mod gradual,
céte o picaturd, timp de ani la rand. Conditiile socio-economice noi (neoliberalismul) au fost impuse in
acest fel intre anii 1980 si 1990. Stat minimal, privatizari, precaritate, flexibilitate, somaj masiv, toate
aceste schimbari ar fi provocat o revolutie daca s-ar fi aplicat deodata.

4. Strategia amanarii

O altd forma de a forta acceptarea unei decizii nepopulare e de a o prezenta ca fiind "dureroasa si
inutild”, obtindnd pe moment acordul publicului si propunand aplicarea sa in viitor. Acceptarea unui
sacrificiu viitor e mai usoard decit acceptarea sa imediaté. intéi, pentru ci efortul nu e realizat pe
moment, apoi pentru cé publicul, masele, au mereu tendinta de a astepta ingenuu ca ,totul sa se rezolve
maéine” si ca, cine stie, poate sacrificiul cerut se va evita. Aceasta strategie ofera timpul necesar pentru ca
publicul sa se obisnuiasca cu ideea schimbarii si sa o accepte cu resemnare cand soseste timpul aplicarii
sale.
5. Adresare infantila

Majoritatea publicitatii pentru public foloseste discursuri, argumente, personaje si intonatii in mod
particular infantile, de multe ori imbecile, ca si cAnd spectatorul ar fi un copil sau suferd de probleme
mentale. Cu cat mai mult se incearca si se pacileasca spectatorul, cu atat se adoptad un ton infantil. De
ce? Pentru ca atunci cand te adresezi unei persoane ca si cand ar avea 12 ani sau mai putin, din cauza
factorilor de sugestie, aceasta probabil va avea un réspuns sau o reactie lipsitd de simt critic.

6. Folosirea aspectului emotional in loc de cel rational

Clasica tehnica de a folosi aspectul emotional pentru a provoca un scurt circuit a analizei rationale si,
ulterior, a simtului critic al indivizilor. Pe de alta parte, folosirea aspectului emotional deschide poarta
spre inconstient pentru a intipari idei, dorinte, frici si temeri, compulsii si comportamente.

7. Mentinerea publicului in ignoranta si mediocritate

A face in asa fel incat publicul sd nu fie capabil si inteleagd tenhologiile si metodele folosite in
controlul si inrobirea lui. "Calitatea educatiei clasei sociale defavorizate trebuie si fie cit mai precard
si mediocra posibild, astfel incat diferenta de cunostinte intre clasa defavorizata si cea favorizata sa fie
imposibil de combatut.

8. Incurajearea publicului si fie multumit cu mediocritatea

A conduce publicul sa creadd ca stupiditatea, vulgaritatea si incultura sunt la moda.

9. Consolidarea autoculpabilizarii

A face oamenii si creadd cd ei sunt vinovati pentru propria lor nenorocire, datorita lipsei lor de
inteligenta, de capacitate sau de eforturi. In acest fel, in loc si se revolte impotriva sistemului economic,
individul se invinuieste pe sine, generandu-se o stare depresiva, a carui efect e inhibarea actionérii. Iar
fara actiune, revolutia e imposibilal

10. A cunoaste indivizii mai bine decat se cunosc pe sine

2



In decursul ultimilor 50 de ani, progresul rapid al stiintei a generat un decalaj crescétor intre cunos-
tintele publicului si cele detinute si folosite de catre elitele dominante. Datorita biologiei, neurobiologiei
si a psihologiei aplicate, "sistemul” a beneficiat de cunostinte avansate despre om, atat din punct de
vedere fizic cat si psihologic. Sistemul a reusit s cunoasca mai bine individul comun decét se cunoaste
pe sine insusi. Asta inseamn4 cé, in majoritatea cazurilor, sistemul are un control si o putere mai mare

asupra indivizilor decat acestia au asupra lor.
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